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Erarbeitung der neuen Dachmarke fiir die Landeshauptstadt Magdeburg

Beschlussvor schlag:

1. Der von der Kreativagentur Scholz & Friends Agenda Berlin vorgestellte Entwurf zur
Schaffung einer neuen Dachmarke fUr die Landeshauptstadt Magdeburg und zur
Durchfihrung einer Kampagne fir den Zeitraum bis Mitte 2012 wird beflrwortet.

2. Die Landeshauptstadt Magdeburg beauftragt die Agentur damit, die Phase 1 (Otto wirbt in
Magdeburg: Umsetzung der Werbekampagne ,, Ottostadt Magdeburg®) im Detail zu planen
und die Binnenkampagne ab 01. Oktober 2009 durchzufihren. Die Entscheidung zur
Welterfuhrung der Kampagne mit Phase 2 ab Mitte 2011 (Otto wirbt woanders: Umsetzung

der Werbekampagne ,, Ottostadt Magdeburg*) wird in Verbindung mit der Beschlussfassung

zum Haushaltsplan 2011 getroffen.

3. Im Haushaltgahr 2009 sind fir die Umsetzung und Entwicklung der Kampagne 150.000,--
eingeplant. Fir die Umsetzung der Dachmarkenkampagne im Jahre 2010 stellt die
L andeshauptstadt Magdeburg 573.400,-- € ein. In der mittelfristigen Planung werden fir
das Haushaltsjahr 2011 540.800,-- € und fir das Haushaltsjahr 2012 230.900,-- €

eingestellt.




4. Die Stadtverwaltung wird beauftragt, weitere Mittel Gber Sponsoringmal3nahmen einzu-
werben. Diese Mittel werden eingesetzt, um den stadtischen Anteil an der Umsetzung der

Dachmarkenkampagne zu reduzieren.

5. Die Stadtverwaltung wird beauftragt, die Entwicklung der Imagewerte der Landeshauptstadt
am Ende der Kampagne unabhéngig Uberprifen zu lassen. Die Ergebnisse sind dem Stadtrat

vorzulegen.
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Begrindung:

Bereitsin seiner Sitzung am 01.09.2005 hat der Stadtrat die Verwaltung beauftragt, unter dem
zeitlich befristeten Kampagnentitel ,, Magdeburg Gberrascht” fir eine Bekanntheitssteigerung der
Stadt zu sorgen und zeitgleich an der Erarbeitung einer neuen, von moglichst vielen Institutionen
der Stadt getragenen Dachmarke fir Magdeburg zu arbeiten.

In diesem Zusammenhang wurde durch die MMKT GmbH, Pro Magdeburg e.V. und der
Stadtverwaltung Magdeburg die CIMA GmbH beauftragt, eine umfassende Imageanal yse
durchzufihren und Ansatzpunkte fir die Neuordnung des Stadtmarketings zu erarbeiten. Nach
Fertigstellung der Imageanal yse wurde zusammen mit fUr das Stadtmarketing bedeutsamen Partnern
aus den Bereichen Kultur, Wissenschaft, Tourismus, Sport und Wirtschaft in vier
Marketingkonferenzen Uber die Ergebnisse der Imageanal yse und Moglichkeiten der
Imageverbesserung diskutiert. Die Ergebnisse dieser Marketingkonferenzen, Ausrichtung des
perspektivischen Stadtmarketings an den Punkten Otto der Grof3e und den Begriffen Wissen,
Konnen, Machen als Synonym fir eine zupackende und engagierte Bevolkerung, wurden dem
Stadtrat zur Kenntnis gegeben. Mit Beschluss-Nr. 2255-75(1V)08 zur Drucksache DS510/08 hat der
Stadtrat die Verwaltung beauftragt, Kreativagenturen um die Erarbeitung von Vorschlégen zur
Umsetzung der Ergebnisse der Marketingkonferenzen zu bitten.

Durch das Dezernat I11 wurden sieben Agenturen aufgefordert, Vorschlage fir die Neugestaltung
des Stadtmarketings im Sinne der Ergebnisse der Marketingkonferenzen zu erarbeiten. Eine Jury,
bestehend aus V ertretern von Unternehmen, den beiden Hochschulen sowie der MMKT GmbH, Pro
M und Stadtverwaltung, hat die Vorschlége der Agenturen gesichtet und bewertet. Die Jury hat den
Vorschlag der Agentur Scholz & Friends Agenda Berlin mit deutlichem Abstand zum Sieger
erklart. Ein Auszug dieses Konzeptesist dieser Drucksache elektronisch beigelegt.

Scholz & Friends Agenda soll nunmehr mit der Weiterentwicklung des Dachmarkenkonzepts und
Vorbereitung der ersten Schritte zur Umsetzung der Dachmarkenkampagne beauftragt werden, so
dass erste Mal3nahmen bereits im Jahr 2009 umgesetzt werden kdnnen. DafUrr sind durch den
Beschluss-Nr. 2255-75(1V)08 150.000,-- € im Haushaltsjahr 2009 vorgesehen.

Die Positionierung der Landeshauptstadt als bundesweit bekannte Marke wird Uber das Jahr 2009
hinaus auch in den Folgejahren finanzielle Mittel erfordern, damit die Bemihungen um die
Bekanntheitssteigerung der Stadt kein Stiickwerk bleiben, sondern zu einer dauerhaften positivem
Durchdringung in den Zielgruppen des Stadtmarketings fuhren. Zur weiteren Umsetzung der
Kampagne zunéchst als Binnenkampagne sind daher im Jahre 2010 573.400,-- € erforderlich. Fur
die Aulenkampagne, zu der eine gesonderte Entscheidung zu treffen ist, sind Mittel in Hohe von
540.800,-- € fur 2011 und in H6he von 230.900,- € fur 2012 einzuplanen.

Die Ausschreibung fur die Agenturen sah ausdriicklich die Erarbeitung eines Sponsoringkonzeptes
fur die Umsetzung der Kampagne vor, so dass aler Voraussicht nach nicht der gesamte Betrag von
1,5 Mio. € im Zeitraum bis 2012 durch den Haushalt finanziert werden muss. Da allerdings bisher
lediglich Absichtserklérungen von Unternehmen zur Co-Finanzierung der Kampagne vorliegen, ist
der Gesamtbetrag in die mittelfristige Finanzplanung der Stadt aufzunehmen. Die von Unternehmen
und sonstigen Partnern zur Umsetzung der Dachmarkenkampagne eingeworbenen Mittel werden
zur Reduzierung des stadtischen Finanzanteils eingesetzt.

Insbesondere in wirtschaftlich schwierigen Zeiten stellen die fir die Umsetzung der
Dachmarkenkampagne e ngeplanten Mittel eine nicht unerhebliche Belastung fur die Stadt dar. Eine



zielorientierte und effiziente Imageverbesserung ist oberstes Gebot bei der Umsetzung der
Kampagne. Die Stadtverwaltung wird am Ende der Kampagne eine unabhangige Uberprifung der
Ergebnisse der Kampagne durchfihren lassen und die Ergebnisse dem Stadtrat vorlegen.

Die erstmalsin dieser GrofRRenordnung konzipierte Kampagne und die neue Dachmarke selbst
konnen nur erfolgreich sein, wenn es bei moglichst allen relevanten Akteuren, auch aus der
Wirtschaft, eine breite Akzeptanz und Anwendung gibt.

Uber das Konzept der Dachmarkenkampagne ,, Ottostadt Magdeburg* wurden nach der Ent-
scheidung der Jury Fraktionsvertreter des Stadtrates sowie Partner aus Wirtschaft, Wissenschaft,
Kultur und Verbanden der Stadt im Detail informiert. Die vom Dezernat fir Wirtschaft, Tourismus
und regiona e Zusammenarbeit ins Rathaus eingel adenen Partner folgten der Préasentation des
Konzeptes durch den Geschéftsfihrer von Scholz& Friends Agenda Berlin mit grof3em Interesse und
wachsender Zustimmung. Die weit Uberwiegend positiven Statements, teilweise sogar mit Zusagen
zur Unterstiitzung des Projekts, stimmen optimistisch, das Ziel der Kampagne zu erreichen.
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