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Thema: Sponsoringleistungen 2011 fur die Landeshauptstadt Magdeburg

Unter Sponsoring ist die Gewahrung von Geld oder geldwerten Vorteilen durch Einzelpersonen
oder Unternehmen zur Férderung von Personen, Gruppen oder Organisationen in kulturellen,
wissenschaftlichen, sportlichen, sozialen oder ahnlich bedeutsamen gesellschaftspolitischen
Bereichen zu verstehen, wobei vom Sponsoringgeber dabei regelmafig auch eigene unterneh-
mensbezogene Ziele der Werbung bzw. Offentlichkeitsarbeit verfolgt werden. Sponsoring ba-
siert immer auf dem Prinzip von Leistung und Gegenleistung. Hiervon ausgenommen sind For-
derungen durch Stiftungen wie z. B. Kulturstiftung der Lander, Kulturstiftung Kaiser Otto, Ernst-
von-Siemens-Kunststiftung u. a. sowie Einrichtungen, deren Unternehmenszweck mit der Un-
terstutzung kultureller, sportlicher etc. Ereignisse definiert sind (z. B. Lotto-Toto-GmbH).

Sponsoring hat aufgrund der angespannten Haushaltssituation vieler Kommunen fur die 6ffent-
liche Verwaltung und somit auch fur die Landeshauptstadt Magdeburg in den vergangenen Jah-
ren zunehmend an Bedeutung gewonnen. Es ist vor allem fiir Zwecke der Offentlichkeitsarbeit,
kulturelle und sportliche Veranstaltungen sowie Ausstellungen und soziale Projekte geeignet,
da sicherzustellen ist, dass die Inhalte der 6ffentlich-rechtlichen Verwaltungstatigkeit nicht durch
sachfremde Erwagungen beeinflusst werden, insbesondere der Sponsor von der Verwaltung
keine offentlich-rechtliche Genehmigung erwartet. Zur Vermeidung des Anscheins der Befan-
genheit der offentlichen Verwaltung muss jede Form der finanziellen Unterstitzung staatlichen
Handelns fur die Offentlichkeit erkennbar und nachvollziehbar sein.

Dem Stadtrat der Landeshauptstadt Magdeburg wird deshalb auf der Grundlage der Dienstan-
weisung 1/03/02 tber Sponsoring vom 11. Januar 2005 jahrlich durch die Kontrollstelle 1/03 eine
Auflistung aller im Vorjahr erhaltenen Sponsoringleistungen von Unternehmen und Privatperso-
nen vorgelegt.

Grundsatzlich soll tber die Leistung eines Sponsors an die Landeshauptstadt Magdeburg eine
schriftliche Vereinbarung, in der die Art und der Umfang der Leistung sowie die Laufzeit festge-
legt sind, geschlossen werden. Die Amter, Fachbereiche und Eigenbetriebe haben diese Vor-
gabe im vergangenen Jahr grof3tenteils erfullt. Bei vier Sponsoringleistungen liegen keine
Sponsoringvereinbarungen vor, allerdings gibt es jeweils Unterlagen, aus denen Leistung und
Gegenleistung hervorgehen. Um die finanztechnische Uberpriifung und Transparenz gewahr-
leisten zu kdnnen, ist auf das Erfordernis der schriftlichen Fixierung auch kunftig besonderes
Augenmerk zu legen.

Im Jahr 2011 wurden Projekte der Landeshauptstadt Magdeburg in HOhe von 180.549,96 EUR
gefdrdert. In dieser Summe sind Sponsoringleistungen in Hohe von 112.850,00 EUR enthalten,
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die von den Sponsoren flr die Verdffentlichung nicht freigegeben wurden. Sie liegen dem O-
berbirgermeister vor und kénnen bei Bedarf von den Stadtraten eingesehen werden.

Zusatzlich zu den vorgenannten Sponsoringleistungen wurden acht Kooperationsvereinbarun-
gen fur die ,6. Lange Nacht der Wissenschaft* mit teiinehmenden Forschungseinrichtungen
(Gesamtvolumen 21.615,00 Euro) abgeschlossen. Die Kooperationspartner beteiligten sich an
Druck-/Marketingkosten fiir die ,Lange Nacht der Wissenschaft®.

Die nachfolgende Tabelle stellt die Sponsoringleistungen im Jahr 2011 nach Dezernaten dar
und zeigt zum Vergleich auch die Gesamththe der Sponsoringleistungen an das jeweilige De-
zernat im Vorjahr:

Dezernat Sponsoringleistungen Sponsoringleistungen
- Gesamthohe - - Gesamthdhe -
im Jahr 2010 im Jahr 2011

OB 15.000,00 13.300,00
(+ Sachleistungen)
850,00 9.499,96
(+ Sachleistungen)
Il 25.640,00 21.470,00
1] 75.436,00 7.450,00
\Y 83.500,00 119.030,00
\Y 1.100,00 600,00
\ 9.200,00 9.200,00
Gesamt: 210.726,00 180.549,96

Anhand der Darstellung der Gesamtsponsoringleistungen wird ersichtlich, dass sich trotz der
deutlichen Erh6hung der eingeworbenen Sponsoringmittel im Kulturbereich im Vergleich zum
Vorjahr das Wertvolumen des Sponsorings um 30.176,04 EUR verringerte.

Ursachlich hierfir ist die erhebliche Verringerung der im Rahmen der Imagekampagne Ottostadt
eingeworbenen Finanzmittel. Die Dachmarkenkampagne Ottostadt Magdeburg hatte urspring-
lich fiir das Jahr 2011 geplant, rund 300.000,00 Euro Sponsoringmittel einzuwerben. Stattdes-
sen wurden im vergangenen Jahr nur noch rund 10 Prozent der Sponsoringmittel des Jahres
2010 erreicht.

Das Dezernat 1l begriindet dies damit, dass die Gesprache mit Unternehmen utber eine den
stadtischen Anteil verringernde Beteiligung an den Kosten der Dachmarke mehrfach daran ge-
scheitert sind, dass die Unternehmen keine allgemeinen Einzahlungen auf das Konto der
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Dachmarke vornehmen, sondern konkret und projektbezogen Mittel einsetzen wollten, die den
Unternehmenszwecken direkt dienen und dabei die Ottostadt — Magdeburg — Dachmarkenidee
transportieren.

Da die ,Meilensteine” fir das Projektjahr 2011 berwiegend bereits feststanden, war es nach
Aussage des Beigeordneten Herrn Nitsche leider in den wenigsten Fallen mdglich, die grund-
satzliche Sponsoringbereitschaft der Unternehmen mit den finanziell untersetzten Projektpla-
nungen der Dachmarke in Ubereinstimmung zu bringen, so dass die Unternehmen dazu tiber-
gegangen sind, Projekte im Ottostadtdesign selbststandig umzusetzen und zu finanzieren. Die-
se Mittel sind dadurch fur die Landeshauptstadt Magdeburg nicht haushalts- und kassenwirk-
sam geworden. Lediglich drei Unternehmen konnten gewonnen werden, Sponsoringleistungen
in einer Gesamthdhe von 7.450,00 Euro fur die Dachmarkenkampagne Ottostadt Magdeburg zu
erbringen.

Die Erhéhung der Sponsoringleistungen an das Dezernat | ist das Ergebnis der erfolgreichen
Bemuhungen des Umweltamtes, Unternehmen als Unterstitzer des Umweltpreises zu gewin-
nen. Es gelang, mit 8 Unternehmen Sponsoringvereinbarungen abzuschliel3en.

Erfreulich ist, dass es dem Dezernat Il (konkret dem Eigenbetrieb Stadtgarten und Friedhéfe
Magdeburg) gelungen ist, fir die Betriebskosten der stadtischen Springbrunnen erneut Sponso-
rengelder in einer Gesamthdhe von uber 21.000,00 Euro einzuwerben. Hier zeigt sich ungeach-
tet der schwierigen gesamtwirtschaftlichen Situation die Identifikation von Firmen und Unter-
nehmen, aber auch Einzelpersonen, mit unserer Stadt und die Bereitschaft, ihren Beitrag fur
eine Verschonerung des Stadtbildes zu leisten.

Im Kulturbereich ist es im vergangenen Jahr gelungen, im Vergleich zur Gesamtsponsoring-
summe des Vorjahres zusatzlich rund 35.000,00 Euro fir die Durchfiihrung von Ausstellungen
oder Veranstaltungsprojekte einzuwerben. Die Bereitschaft der Sponsoren, die Kulturlandschaft
der Stadt Magdeburg dauerhaft und in dieser beachtlichen Hohe zu unterstiitzen, ist insbeson-
dere aufgrund der Haushaltssituation der Landeshauptstadt Magdeburg fir die Birgerinnen und
Birger von gro3er Bedeutung und zeugt von der Anerkennung der hohen Qualitéat unserer kul-
turellen Einrichtungen.
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