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FortfUhrung Dachmarkenkampagne Ottostadt Magdeburg 2014

Beschlussvorschlag:

1.) Zur Fortsetzung der Ottostadtkampagne wird der Mal3nahmenplan fur das Jahr 2014
geman der Anlage mit einem Kostenaufwand von 167.000,00 Euro bestétigt.

2.) Wie bereits im Jahr 2013 werden die Mal3nahmen von der MMKT umgesetzt. Der Pro
Magdeburg e.V. entscheidet im Einzelnen Uber die beantragten Kleinprojekte aus dem
dafur bestimmten Verfligungsfond gemaf3 Anlage.

3.) Das Dezernat fur Wirtschaft, Tourismus und regionale Zusammenarbeit wird die von der
MMKT umzusetzenden Maflinahmen im Einzelnen dem Ausschuss fir Wirtschaft und
Regionalentwicklung vor Beginn der Malinahmen zur Beratung zur Kenntnis geben.

4.) Zur Fortsetzung der Kampagne im Jahr 2015 wird dem Stadtrat zur Haushaltsberatung
2015 ein MaRnahmenplan vorgelegt werden.
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Finanzielle Auswirkungen

TB3000  [Picauigae ] Ja [ X | nen ]

A. Ergebnisplanung/Konsumtiver Haushalt
Budget/Deckungskreis: | TB3000

2014 167.000,-- | 20010000 52711000 0|  167.000,-
2015 167.000,-- | 20010000 52711000 0|  167.000,-
2016 167.000,-- | 20010000 52711000 0|  167.000,-
2017 167.000,--| 20010000 52711000 0|  167.000,-
[Summe: | 668.000,--
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o |0 0|0
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B. Investitionsplanung
Investitionsnummer:
Investitionsgruppe:




gesamt:

20...

far

20

20...

20...
[Summe: |

V. Erheblichkeitsgrenze (DS0178/09) Gesamtwert

bis 60 Tsd. € (Sammelposten)
> 500 Tsd. € (Einzelveranschlagung)

:l > 1,5 Mio. € (erhebliche finanzielle Bedeutung)

Anlage Grundsatzbeschluss Nr.
Anlage Kostenberechnung

Anlage Folgekostenberechnung

Anlage Wirtschaftlichkeitsvergleich

C. Anlagevermogen
Investitionsnummer:
Buchwert in €:

Datum Inbetriebnahme:

20...

Anlage neu

[aa

federfiihrendes(r)
Amt/Fachbereich

Sachbearbeiter Unterschrift AL / FBL

Verantwortliche(r)
Beigeordnete(r)

Unterschrift Rainer Nitsche

| Termin fiir die Beschlusskontrolle |




Begrundung:

Der Stadtrat hatte mit seinem Beschluss Nr. 1700-61 (V) 13 vom 28. Februar 2013 die Fortfiihrung
der Dachmarkenkampagne Ottostadt Magdeburg beschlossen. Zur Untersetzung der Fortfiihrung
der Kampagne mit finanziellen Mitteln ab 2014 fortfolgende hatte der Stadtrat weiterhin
beschlossen, dass die Verwaltung zur ndchsten Haushaltberatung eine Drucksache vorlegt, die
zunéachst darstellt, welche Aktivitaten in 2013 im Zuge der Umsetzung der Ottostadt
Dachmarkenkampagne erfolgten und welche Wirkungen diese zeigten, und sodann die
MafRnahmen und Aktionen in 2014 mit Kostenangaben benennt. Diesem Auftrag kommt die
Stadtverwaltung mit der vorliegenden Drucksache nach.

A. Zu den in 2013 umgesetzten Projekten der Dachmarkenkampagne:

Der Stadtrat hatte im Beschluss Nr. 1700-61 (V) 13 die Verantwortung fur die Fortfihrung der
Dachmarkenkampagne an die MMKT fur das Aul3enmarketing sowie den Stadtmarketingverein
Pro M fir das Binnenmarketing tGbergeben. Das Wirtschaftsdezernat wurde von beiden
Einrichtungen in deren Uberlegungen zur weiteren Bekanntheitssteigerung der Dachmarke
eingebunden und war insbesondere fur die Beschaffung der zur Umsetzung der Aktionen
erforderlichen Finanzmittel verantwortlich.

Von Seiten der MMKT wurden nachfolgende zentrale Projekte zur Bewerbung der Dachmarke in
2013 bisher durchgefinhrt:

a.) Ottostadt - Beileger (DIE ZEIT)

Projektinhalt:

Image-Beileger in der Wochenzeitung DIE ZEIT, Kooperation mit Hochschule Magdeburg-
Stendal und Otto-von-Guericke-Universitat, Theater Magdeburg

Vergffentlichung am 8. Mai, ca. 2,3 Mio Leser, Verbreitung deutschlandweit.

Resonanz:

Zahlreiche Anfragen in der Tourist-Information und Buchungen touristischer Leistungen.

b.) Zweites Otto-Treffen (,das groRte Otto-Treffen aller Zeiten"), 22./23.

Juni 2013

Projektinhalt:

Bewerbung und Durchfiihrung des 2. Otto-Treffens

MalRnahmen:

Mailing an Namenstrager in ganz Deutschland

Anzeigen/ Advertorials; etc.

Online-Marketing, Social Media, etc.

Die Veranstaltung musste wegen der Hochwasser-Situation in Magdeburg im Juni 2013
abgesagt werden.

c.) Kaiser Otto Fest vom 30. August bis 1. September

Projektinhalt:

Uberregionale Vermarktung des Kaiser Otto Fests

MalRnahmen:

Plakatwerbung (vor allem 18/1)

Anzeigen/ Advertorials (u.a. Braunschweiger Zeitung, Super lllu, Mitteldeutsche Zeitung)
Online-Marketing, Social Media, etc.



Der Stadtmarketingverein Pro M e.V. setzte ebenfalls eine Vielzahl von Aktivitdten unter dem Label
der Dachmarke Ottostadt Magdeburg um. Dem Stadtmarketingverein wurde zur Unterstiitzung von
Kleinprojekten die Méglichkeit eréffnet auf einen Verflgungsfonds zuzugreifen mit dem Projekte
von Vereinen und Institutionen unterstitzt werden kénnen, die das Design der Ottostadt
Magdeburg aufgreifen; weiterhin werden aus diesem Fonds beispielsweise auch Anzeigen in
lokalen Medien bezahlt, die zur Bekanntheitssteigerung der Marke beitragen. Zum 12.09.13 waren
8.014,-- € des Verfluigungsfonds fur 21 Teilprojekte verausgabt worden.

Der Stadtmarketingverein hat tber die Kleinprojekte hinaus die Bewerbung der Dachmarke in die
regulare Arbeit des Vereins tibernommen. In allen Projekten des Stadtmarketingvereins ist die
Dachmarke der Stadt nunmehr deutlich sichtbar. Namentlich genannt werden sollen hier
insbesondere die drei 6ffentlichkeitswirksamsten Projekte des Jahres 2013:

a.) Binnenmarketingkampagne "otto hat Wurzeln geschlagen"

- 40 Portraits in der Volksstimme & 528.000 Leser taglich

- 4 Portraits in der Dates a 45.000 Leser monatlich

- 5 Portraits im aspekt Magazin und 2 Portraits im Wirtschaftsspiegel
- 220 CLPs im gesamten Stadtgebiet

b.) Umlandkampagne

- 100 CLPs sowie 40 Grofl3format-Plakate im Umland der Landeshauptstadt
- 78 Anzeigen in der Volksstimme a 528.000 Leser taglich

- taglich Radiospots bei Radio Brocken a 2.000.000 Horer

c.) Domfestspiele

- 2000 Besucher der Domfestspiele

- Préasenz in der Tagesschau der ARD bundesweit

- Werbung: Banner, Flyer, Plakate im gesamten Stadtgebiet

B.

Die fur 2014 vorgeschlagenen Maf3nahmen und Aktionen werden mit Kostenangaben in der
Anlage beschrieben. Dabei wird weiterhin davon ausgegangen, dass die Aktivitaten vorwiegend
auf AulRenwirkung gerichtet sind und damit dem Ziel dienen sollen, die Ottostadt Magdeburg
national bekannter und beliebter zu machen. Mit dem Verfugungsfonds in Héhe von 19.000 Euro
netto sollen vor allem in bewahrter Weise Kleinprojekte von Vereinen, Initiativ- und Gemein-
wesenarbeitsgruppen und dergleichen im Umfang von bis zu 500 Euro geférdert werden. Dies soll
dazu beitragen werden, dass die Akzeptanz und die Verwendung der Dachmarke im stadtischen
Bereich weiter zunimmt.

Mit dem vorgeschlagenen Verfahren soll erreicht werden, dass der Stadtrat nach Ausschuss-
beratungen dem MalRRnahmenplan und dem dafiir vorgesehenen Mitteleinsatz zustimmt, die
Projekte im Einzelnen aber im RWB-Ausschuss vorgestellt, diskutiert und begleitet werden. Die
Umsetzung der Projekte durch die MMKT hat sich bewéhrt, ebenso die Bewirtschaftung des
Verfigungsfonds durch Pro Magdeburg.

Rainer Nitsche

Anlage





