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Zielgruppen? 

Magdeburg 2025 
Bewerbungsbüro 

Politik / 
Stadtverwaltung 

Bevölkerung 

Presse / 
Medien 

Unternehmen 

Freie Szene 
/ Kreative 

Kulturinstitutionen 



Zielgruppe! 

Jury = 
 

10 + 2 Personen 



Zielgruppe! 



 
- Bewerbungsschrift 

- Jury-Präsentation 

 
zweite Runde zusätzlich: 
- Jury-Besuch 

Entscheidende Elemente 



































































Fazit 

• Aktionen sind wichtiger als Kampagnen 

• Facebook und Website sind das Einzige, was 
die Jury mitbekommt 

• Synergien mit bestehenden Festivals und 
Veranstaltungen 

• Magdeburg 2025 immer und überall „im 
Gepäck“ 

• Im digitalen Zeitalter sagt ein Bild mehr als 
1000 Worte 



Fazit(2) 

• Bevölkerung mitnehmen heißt nicht, dass 
jeder mitentscheidet 

• Bewerbung für 2025 heißt: es findet nicht jetzt 
statt, sondern 2025 

• Orchestrierung – Pulver nicht zu früh 
verschießen, Bevölkerung nicht ermüden 

• Keine Materialschlacht – lieber ein Fest mehr 

 

 



thank you very much vielen dank 
dank je wel tack sa mycket grazie 
mille mnogo hvala muchas gracias 
merci beaucoup dziekuje bardzo 

muito obrigado mnogo blogodaria 
multumesc köszönöm szepén  

labai aciu 


