
Ottostadtkampagne

2017



otto macht mode 

Ottostadtkampagne 2017

o 21. Januar 2017 in Berlin zur Fashion-Week in der Landesvertretung 

o 7 Künstler präsentierten ihre Mode

o Partner war die Botschaft der Ukraine in der Bundesrepublik Deutschland

o SAW moderiert – Medienpartner, nationale und internationale Gäste aus Politik, Wirtschaft, 

Sport und Medien 

o Durchführungskosten: 5.000 EUR netto

otto reitet

o Termine: 29.04., 25.05., 24.06., 09.09., 30.09., 31.10.  

o Durchführungskosten: 6.500 EUR netto



otto feiert luther

Ottostadtkampagne 2017

o Printbroschüre deutsch / englisch (20.000 Stk. / 10.000 Stk.)

Gestaltung, Druck, Übersetzung

o Erhältlich in der Tourist Information, 

DB Service-Center, DB Points, Messe- und 

Präsentationen der MMKT 2017, Infopost,

Mailings

o Radiospoterstellung „Anrufbeantworter Martin Luther“ – 3 Spots á 30 sec. zum 

Reformationsjubiläum, Ausstellung Gegen Kaiser und Papst, Kirchentag auf dem Weg

Zum Reinhören: http://bit.ly/Radiospots

o Schaltung im gesamten FFH (Hessen) und FFN Sendebereich Braunschweig, Göttingen

o Durchführungskosten Gesamtmaßnahme: 39.222,69 EUR netto

http://bit.ly/Radiospots


otto feiert luther

Ottostadtkampagne 2017

Radio FFN



Aktionszeitraum: 21.-25. August und 6.-17. September 2017

otto feiert luther

Ottostadtkampagne 2017

Radio FFH



Telemania 2017

Ottostadtkampagne 2017

o Advertorial / Anzeigenkampagne in der ZEIT und in der DB Mobil

o DB Mobil: Ausgaben April und Mai (1/3 und 1/2 Seite)

o ZEIT: Resort Urlaubsziele: 3x Tipp der Woche (Umsetzung bis August)

ZEIT: Reisen-Beilage: ½ Seite Anzeige (Umsetzung am 9.3.)

ZEIT: Kultursommer ½ Seite (20.04.)

o Face-to-Face: ITB 2017–Präsentation mit dem Rossini-Quartett 

o Durchführungskosten: 35.613,44 EUR netto



Telemania 2017

Ottostadtkampagne 2017

DB Mobil 

Ausgabe Mai 2017                                                                                             Ausgabe April 2017

Infos zur Auflage und Reichweite:

Druckauflage: 489.050 Exemplare, 1,25 Mio. Gesamtreichweite

Spitzenposition unter den monatlichen Reisemagazinen    



Telemania 2017

Ottostadtkampagne 2017

DIE ZEIT

Erscheinungstermin: 9. März 17

ZEIT REISEN: Infos zur Auflage und Reichweite:

verkaufte Auflag: 504.779, Reichweite: 2,34 Mio. Leser 



Telemania 2017

Ottostadtkampagne 2017

DIE ZEIT

Erscheinungstermin: 20. April 17

ZEIT KULTURSOMMER: Infos zur Auflage und Reichweite:

verkaufte Auflag: 504.779, Reichweite: 2,34 Mio. Leser 



Telemania 2017

Ottostadtkampagne 2017

DIE ZEIT

Erscheinungstermine: 17.08., 24.08., 31.08. 2017

ZEIT Ressort Z: Infos zur Auflage und Reichweite:

verkaufte Auflag: 504.779, Reichweite: 2,34 Mio. Leser 



Telemania 2017

Ottostadtkampagne 2017

Face-to-Face Aktion

Auftritt Rossini-Quartett am 9. März 

Internationale Tourismus-Börse Berlin  

Messedaten:

8.-12. März 2017, führende Fachmesse der internationalen Tourismus-Wirtschaft

5 Kontinente, 180 Länder, 10.000 Aussteller, 160.000 Messeteilnehmer



Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

o Medienpartnerschaft SAW

o Radiospots bei MDR Sachsen-Anhalt

o Plakatkampagne Umland / Überregional

o Anzeigen im Generalanzeiger (Gesamtausgabe)

o Anzeige in der BILD Zeitung

o Onlinewerbung, Social Media 

o Durchführungskosten: 35.000 EUR netto

Plakat- /Titelmotiv 2017                                                                                  



o Sendeplatz SAW 

Montag bis Freitag vom 28.08. - 01.09.

10 Schaltungen jeweils um 8:55 und 17:55, 20 Sekunden Spots

zusätzlich Präsentation: Der radio SAW-Service….. wird präsentiert vom Kaiser-Otto-Fest, dem 

Mittelalterspektakel im Magdeburger Domviertel vom 1.-3. September. www.kaiserottofest.de

Onlinewerbung und Berichterstattung auf www.radiosaw.de

o Sendeplatz MDR 

Montag bis Samstag vom 28.08. – 02.09.

15 Schaltungen von 07:00 bis 18:00, 20 Sekunden Spot

Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

Radiowerbung

Hörprobe des Radiospots

http://bit.ly/Radiospots

http://www.kaiserottofest.de/
http://www.radiosaw.de/


Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

18/1 Plakatierung an 56 Standorten 

in Sachsen-Anhalt

A1 Plakate an 460 Standorten im 

Umland Magdeburg 

Plakatwerbung



o Generalanzeiger

Gesamtausgabe am 23.8. 2spaltig x 120 mm, Titelseite

Gesamtausgabe am 27.8. 2spaltig x 100 mm, Innenteil

Gesamtausgabe am 30.8. 2spaltig x 120 mm, Titelseite 

o BILD-Zeitung

Ausgabe Sachsen-Anhalt am 25.8.

4spaltig x 250 mm

Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

Anzeigen



Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

Onlinewerbung



Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

Onlinewerbung



Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

Facebook-Ads



Kaiser-Otto-Fest

Ottostadtkampagne 2017

Facebook-Ads

o Anzeigenmanagement Facebook

Erarbeitung Facebook-Ads-Strategie

Definition der Zielgruppen 

Gestaltung und Schaltung der Anzeigen entsprechend der Zielgruppen


