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Zuarbeit Drucksache 2018 

Nach dem Gewinn des Titels „Stadtmarke des Jahres 2013“ sowie der 
erfolgreichen Platzierung unter den TOP 10 der beliebtesten Weihnachtsmärkte 
Deutschlands beim bundesweiten Wettbewerb „Best Christmas City“ und dem 
Sonderpreis der Jury bei den Domfestspielen in der Kategorie „Kultur“ beim 
bundesweiten Wettbewerb German Brand Award - alles maßgeblich initiiert und 
durchgeführt vom Stadtmarketing „Pro Magdeburg“ e.V. - setzte der 
Stadtmarketingverein auch 2018 viele Aktivitäten unter dem Label der 
Dachmarke „Ottostadt Magdeburg“ um. 

Der Stadtmarketingverein hat die Bewerbung der Dachmarke in die reguläre 
Arbeit des Vereins übernommen. Ein besonderer Höhepunkt für das 
Stadtmarketing war das Jubiläum der „Magdeburger Domfestspiele“. Unter dem 
Motto „otto ist kultur“ war vom 29. Mai bis zum 3. Juni 2018 der Dom die Kulisse 
für einen kulturellen Höhepunkt in der Landeshauptstadt. Zum 10. Jubiläum 
wurde den Besuchern erneut ein facettenreiches Programm mit prominenten 
Künstlern geboten. „Im Jubiläumsjahr ist uns Kultur in ihrer großen Vielfalt 
begegnet“, sagte Ilse Junkermann, Landesbischöfin der Evangelischen Kirche 
Mitteldeutschland.  

In allen Projekten des Stadtmarketingvereins ist die Dachmarke der Stadt 
nunmehr deutlich sichtbar. Die entstandenen TV-Sendungen und öffentliche 
Beiträge stießen bei der Bevölkerung auf großes Interesse. Namentlich genannt 
sei hier insbesondere das öffentlichkeitswirksamste Projekt des Jahres 2018, das 
die Kulturmacher in den Mittelpunkt stellt. 
 
Binnenmarketingkampagne „otto ist kultur - Kulturmacher in Magdeburg“ 
 

Der Stadtmarketingverein „Pro Magdeburg“ stellt in der 
diesjährigen Binnenmarktkampagne „otto ist kultur“ 
Magdeburgerinnen und Magdeburger vor, die sich für die 
Kultur engagieren.  

Wohin wir auch blicken – Magdeburg steckt voller Kultur. 
Jeder Einwohner der Stadt nimmt sie in anderen Facetten 
wahr. Aber was genau ist Kultur für den Einzelnen? Welche 
Kultur prägt unseren individuellen Alltag? Aus welchen 
„Puzzleteilen“ setzt sich unsere Stadtkultur zusammen? In 
der Kampagne kommen Akteure vieler Kulturformen zu 
Wort – sprechen über Laufkultur, Subkultur, Alltagskultur, 

über Darstellende und Bildende Kunst, über kleine Clubs und Konzerten in 
Wohnzimmern. Sie sind die „Kulturmacher“, die stellvertretend für all jene in der 
Stadt stehen, die der Ottostadt ein Gesicht und Lebensgefühl geben.  

Kunst und Kultur sind in der Landeshauptstadt zu Motoren geworden, die unserer 
Stadt ein Flair verleihen und Innovationen hervorbringen. Kulturschaffende 
fördern zahlreiche Lebensbereiche, treten in Wechselwirkung mit der Wirtschaft. 
Magdeburg ist eine Kulturstadt. So sehen es die meisten Magdeburger und häufig 
auch ihre Gäste. Dieses positive Signal strahlt weit über die Stadtgrenzen und 
befördert Magdeburgs Bewerbung als „Kulturhauptstadt Europas 2025“.  

Unter dem Titel „otto ist kultur - Kulturmacher in Magdeburg“ hat der 
Stadtmarketing „Pro Magdeburg“ e.V. 42 Kulturschaffende vorgestellt, die 
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exemplarisch für den vielfältigen Wirtschaftszweig stehen. Alle Porträts waren 
vom 30. Juni bis zum 11. August 2018 in der Magdeburger Volksstimme zu 
lesen, also in einer Auflagenstärke von 528.000. Daneben wurden in weiteren 
Medien einige Porträts veröffentlicht und die Branche thematisiert - unter 
anderem im Magdeburger Stadtmagazin „DATEs“, im Wirtschaftsmagazin 
„aspekt“ oder im Veranstaltungsmagazin „port 01“. Mit diesen Veröffentlichungen 
konnte eine sehr breite Zielgruppe erreicht und mediale Reichweite erzielt 
werden. Darüber hinaus wurde die Kampagne von einer Plakat-Aktion begleitet, 
die in zwei Wellen erfolgte: vom 10. bis 30.Juli und vom 28.Augustt bis 17. 
September 2018. 

Das Allee-Center Magdeburg präsentierte vom 10. bis 16. September 2018 die 
Ausstellung, mit der die Kampagne abgeschlossen wird. Bei der Eröffnung 
worden die Broschüre mit allen Projekten der breiten Öffentlichkeit vorgestellt. 

Inzwischen hat sich die Binnenmarketingkampagne fest im städtischen Leben 
Magdeburgs etabliert. Für die Kampagne „otto ist kultur – Kulturmacher in 
Magdeburg“ hat das Stadtmarketing allseits sehr positive Reaktionen erhalten. 
Der Zuspruch war so groß, dass die Nachfrage von potenziellen Akteuren höher 
war, als die Möglichkeiten sie abzubilden.  

Der Erfolg bestärkt das Stadtmarketing darin, die Arbeit für die Dachmarke 
Ottostadt Magdeburg kontinuierlich weiterzuführen und dafür zu sorgen, dass sie 
noch mehr national und international gefestigt wird. 

 

Titelbild der Broschüre  
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In der Stadt präsent: Plakate und Serie in der Volksstimme 

Bildimpressionen der Plakatwellen in Magdeburg zur Kampagne „otto ist kultur“ 
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Artikelreihe in der Magdeburger Volksstimme 

 

 

 

Teilnehmerportraits in der „DATEs“ und im „port01.“ 
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Reaktionen in den Sozialen 
Medien 
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Ausstellung im Allee-Center Magdeburg, 10. September 2018 
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Der Stadtmarketing „Pro Magdeburg“ e.V. hat erneut im Jahr 2018 zahlreiche 
Sendungen mit „otto“ produziert. 

„otto hat gesellschaft“ ist eine Talk-Reihe mit Persön-
lichkeiten, die sich mit der kulturellen Landschaft der 
Ottostadt Magdeburg beschäftigen. Im Jahr 2018 
fanden zwei Sendungen der Talk-Reihe statt. 

 

Passend zu den Telemann-
Festtagen waren zwei Experten zur Talk-Reihe am 14. 
März 2018 eingeladen: Dirigent und Sänger Gotthold 
Schwarz und der Professor für Musikwissenschaft Dr. 
Wolfgang Hirschmann. 

 

Zum 50. Jubiläum des Jugendsinfonieorchesters am            
6. September 2018 waren Kulturminister Rainer Robra und 
Bernhard Schneyer sowie Nachwuchskomponisten Finn 
Wiersig zu Gast. 

 

Otto kocht kaiserlich 

In der Talk-Kochsendung, begrüßt Stadtmanager Georg 
Bandarau Prominente aus dem Magdeburger Stadt- und 
Theaterleben im Operncafé Rossini des Theater Magdeburg. 
 
 
 
 
 

In der ersten Ausgabe vom 30. Januar 2018, 
waren Holger Stahlknecht, Minister für 
Inneres und Sport und Schauspielerin Iris 
Albrecht eingeladen. 

 

 

 

 

 

Am 17. April 2018 waren Dr. Gabriele 
Köster, Direktorin der Magdeburger Museen 
und der 1. Kapellmeister der Philarmonie, 
Svetoslav Borisov Gäste der Sendung. 
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Am 16. August 2018, lud der Golfclub 
Magdeburg zum Sommer-Special der 
Sendung. GCM-Präsident Johannes 
Kempmann und die Geschäftsführerin der 
LOTTO Toto GmbH Sachsen-Anhalt, Maren 
Sieber waren die Gäste. 

 

 

Am 20. November 2018 wird eine weitere Sendung mit Pawel Poplawski 
(Kapellmeister), Sophie Tangermann (stellv. 1. Konzertmeisterin) sowie            
Dr. Annegret Laabs (Direktorin des Kunstmuseums Kloster Unser Lieben 
Frauen) stattfinden. 

Im Jahr 2018 fanden Talksendungen in „ottos 

wohnzimmer“ statt. 

Patricia Werner, stellvertretende Geschäftsführerin der 
Ostdeutschen Sparkassenstiftung. 

 
 
 
 
 
 
Die erfolgreiche Magdeburger Autorin Marah Woolf.  
 
 

 
 
Susanne Schweidler, Leiterin des Fachbereichs für 
„Kunst und Kultur“. 
 

 

Bettina Pesch, Verwaltungsdirektorin und stellvertr. 
Generalintendantin Theater 
Magdeburg. 

 

 

 
Birgit Bursee, Leiterin der Freiwilligen Agentur.  

 
Weitere Sendungen von „ottos wohnzimmer“ werden ab Oktober 2018 produziert 
und vom Offenen Kanal Magdeburg ausgestrahlt. 
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Magdeburg bewirbt sich als „Kulturhauptstadt Europas 2025“ 

Aus der Mitteln der Ottostadtkampagne sind zahlreiche Projekte für die 
Bewerbung der „Kulturhauptstadt Europas 2025“ realisiert worden. 

 

MAGDEBURG 2025 – das offizielle Logo 

Anfang des Jahres 2018 wurde das offizielle Logo der Bewerbungsphase 
vorgestellt.  

 

Der Ladebalken soll die Bewohner der Landeshauptstadt symbolisch den 
Bewerbungsprozess für die Bewerbung als Kulturhauptstadt für die nächsten zwei 
Jahre aufzeigen und die Magdeburger für die noch bevorstehende 
Bewerbungsphase sensibilisieren.  

 

Kinder für die Bewerbung zur Kulturhauptstadt Europas 2025 

 

 

 

Anlasslich der Spielzeit des Domplatzopenairs „Jesus Crist Superstar“ haben 
Magdeburger Kindergartenkinder und Schlkinder den Bauszaun des Domplatzes 
bunt gestaltet. Ihre Ideen, Vorstellung und Wünsche für das Jahr 2025 haben die 
Kinder mit viel Freude zu Papier gebracht. Das Stadtmarketing ünterstütze das 
Bewerbungsbüro bei der grafischen Umsetzung sowie der infrastrukturellen 
Plannung zur Anbringung der Banner. Während der Spielzeit sowie der Auf- und 
Abbauphase der Bühne erreichten die Visionen der Magderburger Kinder über 
30.000 Besucher und Zuschauer in einem Zeitraum vom Mai bis August 2018. 
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Ausgabe der Magdeburger Volksstimme vom 08.06.2018 

Beflaggung „Kulturhauptstadt werden“ 

     

Vom 1. Juli bis 30. August 2018 stimmten über 40 Flaggen in fünf 
Farbvariationen (weiß, orange, grün, rot und dunkleblau) vom Breiten Weg bis 
zur Ernst Reuter Allee die Magdeburger auf das Ziel ein „Kulturhauptstadt 
werden“. 



11	
	

 

Feierliche Immatrikulation  

Anlässlich der feierliche Immatrikulationsfeier der Hochschule Magdeburg-
Stendal und der Otto-von-Guericke-Universität Magdeburg saumten Flaggen der 
Kulturhauptstadtbewerbung die Seebühne im Elbauenpark. Die ca. 4200 
Erstsemester beginnen in diesem Herbst ihr Studium in Magdeburg. 

 
Ausgabe der Magdeburger Volksstimme vom 02.10.2018 

 

Artikelserie in der Magdeburger Volksstimme 

In der Magdeburger Volksstimme begleitet seit dem 26.04.2018 bis zum Ende 
des Jahres den Bewerbungsprozess zur Kulturhauptstadt in einer 
wöchentlichen Kolumne gemeinsam mit dem Kulturhauptstadtbüro. Die 
Bevölkerung soll informiert und animiert werden sich aktiv an der Unterstützung 
der Bewerbung der Ottostadt Magdeburg einzusetzen.  
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14. Juni 2018 Postkartenaktion in der Magdeburger Volksstimme 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Bis Ende 2018 sind noch Medienwirksamen Aktionen sind gemeinsam mit der 
Volksstimme geplant. 


