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Offentlichkeitsstatus
Dezernat: I 1T offentlich
Beratungsfolge Sitzung Behandlung | Zustandigkeit
Tag
Der Oberburgermeister 29.09.2020 | nicht éffentlich | Genehmigung OB
Kulturausschuss 21.10.2020 | offentlich Beratung
Ausschuss fur Wirtschaftsférderung, Tourismus und |29.10.2020 | 6ffentlich Beratung
regionale Entwicklung
Stadtrat 05.11.2020 | offentlich Beschlussfassung
Beteiligungen Beteiligung des Ja Nein
RPA
KFP
BFP
Klimarelevanz

Kurztitel
Shopping-Tourismus
Beschlussvorschlag:

Der Stadtrat beschliel3t die Ergdnzung zum Tourismuskonzept der Landeshauptstadt Magdeburg
gemal Anlage.
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Finanzielle Auswirkungen

A. Ergebnisplanung/Konsumtiver Haushalt
Budget/Deckungskreis: \

B. Investitionsplanung
Investitionsnummer:
Investitionsgruppe:




gesamt:

20...

far

20

20...

20...
[Summe: |

V. Erheblichkeitsgrenze (DS0178/09) Gesamtwert

:‘ bis 60 Tsd. € (Sammelposten)

> 500 Tsd. € (Einzelveranschlagung)

:| > 1,5 Mio. € (erhebliche finanzielle Bedeutung)

Anlage Grundsatzbeschluss Nr.
Anlage Kostenberechnung

Anlage Wirtschaftlichkeitsvergleich

Anlage Folgekostenberechnung

C. Anlagevermdégen
Investitionsnummer:
Buchwert in €:

Datum Inbetriebnahme:

Anlage neu

[aA

20...

Amt/Fachbereich Dezernat IlI

Verantwortliche Beigeordnete

Sandra Yvonne Stieger Unterschrift

[ Termin fiir die Beschlusskontrolle |




Begrundung:

Shopping-Tourismus ist insbesondere in den deutschen Metropolen und fir Reisen, bei denen das
Einkaufen der Hauptreisegrund ist, ein wichtiges Segment. Durch Kooperationen kénnen nicht nur
Gewinne im Einzelhandel generiert werden, sondern auch Umsatzsteigerungen in Gastronomie,
bei Freizeitanbietern und der Beherbergung.

Die touristischen Zahlen in Magdeburg sind in den letzten Jahren kontinuierlich angestiegen. Diese
positive Entwicklung leistet einen bedeutenden Beitrag zur Wirtschaftsleistung der Stadt. Umfragen
haben dennoch ergeben: Magdeburg ist als touristischer Einkaufsstandort kein erstrangiger
Reiseanlass fur Tourist*innen. Zwar zahlt der Einkaufsbummel zu einer beliebten Aktivitat, aus
touristischer Perspektive wirkt sich das Thema Einkaufen allerdings eher regional und auf
Tagesbesucher*innen aus. Letztere kommen zum Grof3teil aus dem Umland. Das gleiche Bild
zeigt sich unter den Stadten mit vergleichbarer OrtsgrofRe. Meistens findet Shopping statt in
Verbindung mit einem Familienbesuch oder einer Veranstaltung. Art und Ort der Veranstaltung
haben jedoch Einfluss auf den Einzelhandelsumsatz. Auslandische Géaste und Géste, die
Magdeburg das erste Mal besuchen, sehen die Stadt nicht als Shopping-Destination.

Daher kann eine stadtische Vermarktungssaule, die sich auf den Primarreiseanlass Shopping
fokussiert kein Ansatzpunkt sein. Vielmehr muss das Thema Shopping als Sekundarthema neben
anderen Reiseanlassen etabliert werden. Das ist bereits bei ausgewahlten Veranstaltungen oder
Kampagnen geschehen und wird dementsprechend fortgeftihrt werden. Marketingmaf3nahmen und
Handlungsfelder vom reinen Shoppinganlass ausgehend werden kinftig gezielt mit regionalem
Bezug geplant. Diese werden mit dem vorliegenden Tourismuskonzept und dem in Entwicklung
befindlichen MaRnahmenplan zur Starkung des Handels abgedeckt werden. Auch Magdeburgs
Einkaufscenter investieren in diverse Marketingaktivitdten, um Tagestourist*innen anzusprechen.
Die zukinftige gesamtstadtische Vermarktungsstrategie fir Magdeburg wird das Thema Shopping-
Tourismus als erganzendes Thema ebenfalls berlcksichtigen.

Anlagen:

Konzept Shopping-Tourismus
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