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Ottostadtkampagne 2020

ottostadt macht mode - Fashion-Show

SAVE THE I]HTE

o Veranstaltung am 29. Februar in der Johanniskirche
o  Zur Unterstitzung der Kultur- und Kreativwirtschaft s ) ‘ OTTOSTADT MACKT MODE

ey W JOHANNISKIRCH%GDEBURG Vg
o Durchfihrungskosten: 5.950 EUR brutto

MAGDEBURG HERRENKRUG

otto reitet RENNTAG

31.7.114:00%
o Renntag am 31. Juli 2020 >3

o  Durchfihrungskosten: 7.140 EUR brutto

ottostadt

magdeburg marketing




Ottostadtkampagne 2020

Kaiser-Otto-Fest 'ﬁ‘\

kaiserottofest
magdeburg

'H-] ‘ kaiserottofest

magdeburg -
FINDET STATT

2.- 4. Oktober

o Medienpartnerschaft SAW
o Radiospots bei Radio Brocken, 89.0 RTL

o Plakatkampagne | Screenwerbung

' nur
o Onlinekampagne }':S%e(:rsv erkauf

o Social Media Kampagne

o  Durchfithrungskosten: 42.000 EUR brutto ,ﬁk \ ‘ \
“\:.-

B\

|

sichere dir jetzt dein Zeitticket!
www.kaiserottofest.de

SWM OSAE S wogeens iz wawosay Mg Mhlmssdebu

Mogdebury v

Plakat- /Titelmotiv 2020

ﬁ%oét{j'deburg marketing




Ottostadtkampagne 2020

Kaiser-Otto-Fest 'ﬁ‘\

kaiserottofest
magdeburg

Radiowerbung

o Sendeplatz SAW
21. September bis 4. Oktober 2020
Prasentation Radio SAW Service landesweit Sachsen-Anhalt/Niedersachsen und 20sek. Spots

in Magdeburg, Anhalt Wittenberg, Altmark

o Sendeplatz Radio Brocken und 89.0 RTL im Stream
30. September bis 4. Oktober 2020

Streaming und Spots in MD und dem Harz

ottostadt

magdeburg marketing




Ottostadtkampagne 2020

Kaiser-Otto-Fest 'H‘]

kaiserottofest
magdeburg

Screenwerbung

24.9. bis 2.10.2020
9.720 Spotausstrahlungen auf 18 Screens im Allee Center Magdeburg

18.9. bis 4.10.2020
Mind. 200 Einblendungen a 10 Sekunden an 5 Standorten in Magdeburg

¢ Jelat hier
WERBEN!
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Ottostadtkampagne 2020

Kaiser-Otto-Fest M kaiserottofest
o Kampagnenzeitraum 21.9. bis 4.10.2020 O“Iinewerbung

o Displaykampagne wies sehr gute Ergebnisse auf.

o Die CTR liegt mit 0,13% weit tber dem Durchschnitt.

o Uber Tablet und PC wurden die besten CTRs erzielt.

o Die meisten Clicks wurden an freitags und sonntags um
20 bis 22 Uhr erzielt

kaiserottofest
magdeburg

Ergebnisse nach Strategien 2 Dis 4. Okfober

Strategie Impressions Clicks CTR in % Mediabudget
Prospection 1.386.931 1.791 0,13% 152235 €
Summe 1.386.931 1.791 0,13% 1.52235€

H'l Ti . ﬂ
ickets nur 1
kaiserottofest im VOI’VE[kan 2. bis 4. Oktober kaiserottofest

magdeburg magdeburg
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Ottostadtkampagne 2020

Kaiser-Otto-Fest 'ﬁ‘\

kaiserottofest

magdeburg
Onlinewerbung
o Displaywerbung — Top Sites nach CTR in%
tvmovie.de | wunderweib.de | derwesten.de| rnd.de | wetteronline.de | mz-web.de
wunderweib.de derwesten.de tvmovie.de

Miaufl 2. bisa.Oktober | 1

DERWESTEN =«

Pr—
Geflltes Brot mit
se: Das Rezept
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Ottostadtkampagne 2020

Kaiser-Otto-Fest 'ﬁ‘\

Social-Media Kampagne

kaiserottofest
magdeburg

o Kampagnenzeitraum
21.9. bis 4.10.2020

o Auch die Socialkampagne erzielte herausragende Werte.

o Die CTR fur die Newsfeed-Ads liegt bei 1,86% und damit weit tiber dem Benchmark.
o Auch die Event Ads erreichen eine hervorragende CTR von 1,89% und 660 Event responses

o Die meisten Clicks werden auch hier in den Abendstunden gemessen von 19:00 bis 21:00 Uhr

vent

Strategien Impressions Clicks CTR Responses Mediabudget
Facebook Feed 169.646 3152 1,86% 267220 €
Facebook Event 65956 1244 1,89% 660 105740 €

Instagram Stories 158.943 4354 0,31% 69472 €

Total 374.545 4.830 1,29% 660 4.43132 €

ﬁ%oétgaeburg marketing




Ottostadtkampagne 2020

Kaiser-Otto-Fest

Kaiser Otto Fest wes

Geapongert &

VWahle jeizl dein vierstundiges Zeittickel und
besorge dir deine Eintrttskarts im Vorverkaul.

Kaiser-Otto- Kaiser-O

Fest 2020 JETZT BucHen | | Fast 202(
Mitlelalier in M Mitte laler i
0 3 2 Mal gotalt

o Gefilltmir ] Kommenfier=n 2 Teilen

0 Kaiser Otto Fast

Das Mittelahar st zurdek! Vom 2. bis 4. Chtober
heifken euch Kaiser ORo und seing Kinigin
Editha im Domviertel wilkeemmen.

nach 4 wochen

M| ﬁi . | kaiserottofest

'! 02, - 04102020

.

A

10. Kaisor-Octo-Fost HTERESSERT
Mapaeburg de
OO#% 130 13 Kommentare

Y Getaitmir () Kommentecen 2 Teilen

'H-] kaiserottofest

magdeburg

Onlinewerbung

Age & Gender

30
— 20
)
W 12
—
=] 10
0
Frauen Manner
Age Clicks in %
18-24 13% 5%
25-34 24% 21%
35-44 24% 25%
m 45-54 20% 24%
14% 18%
5% 6%

w
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Ottostadtkampagne 2020

otto sponsert heimat

Danke!

... dass wir bei dir einkaufen diirfen.

o Ziel ist die Kaufkraft von Magdeburger*innen moglichst
lokal zu binden.

o Bei einem Einkauf kann ein ausgewahltes lokales Projekt /
ein Verein durch ein Teil des Umsatzes unterstitzt werden.

o Aufgrund der aktuellen Covid-19 Lage und dem daraus
resultierenden Shopping-Verhalten wurde dieses Projekt
auf Ende des Jahres verlegt.

o Geplante MaRnahmen: Radio-Kampagne sowie Online-

und Social-Media Kampagne
o  Durchfiihrungskosten: 25.000 EUR brutto 7
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Ottostadtkampagne 2020

Gesamtstadtisches Marketingkonzept

o Auftrag zur Entwicklung einer gesamtstadtischen Kommunikations- und Vermarktungsstrategie erfolgte
an das Institut fUr integriertes Design iid (Bremen)

o Auswertung Umfrage | Zielgruppen-Clusterung
Prozessbegleitung mit Moderation und Prasentation
Handlungsempfehlungen, MalRnahmen flr den Auftraggeber zur eigenstandigen Konzeptionierung und

kinftigen Ausrichtung der Gesamtstadtische Marketingstrategie der Stadt

o In Vorbereitung: Ausschreibung zur Erganzung des Markenkonzeptes um MalRnahmen, welche die Art

der Vermarktung (Vertrieb, Werbung, PR) erlautern und die Kanale (analog/digital) definieren soll

Auftragsvolumen: 13.900 Euro brutto

o Ergebnis: Gesamtstadtisches Marketingkonzept mit Aufbau- und Ablauforganisation sowie
Finanzplanung

Diskussion und Beschlussfassung zur Drucksache im Stadtrat

ﬁ%oéta"éjeburg marketing




