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Bedeutung

— Beliebte Urlaubsaktivitat der Deutschen

— 2-grol3ter Ausgabeposten in Deutschland (17,3%)
— Gesamtumsatz Tax Free Shopping in Deutschland +150%

— Anstieg von Nicht-EU-Touristen in Deutschland +75%

— Kauffreudig: Chinesen,

— Top 5 Metropolen:

/‘\ Russen, Araber

Munchen
Frankfurt
Berlin

Dusseldorf
Hamburg

Quelle: EHI Whitepaper Shopping Tourismus 2019, EHI Retail Institute

Umsatz Tax Free Shopping in D:

2,5 Mrd. €

1,0 Mrd. €
2018
2008

Ankinfte Nicht-EU-Touristen in D:

16,1 Mio.

9,2 Mio. .
‘ 2018
2008



Umfrage PEG-Studie

Haufigste Reisegriinde nach Magdeburg: Haufigste Aktivitaten in Magdeburg:
55,8
38,2
32,1
25,1

m Sightseeing ® Freunde & Bekannte treffen

i Famili(?nausﬂ[]ge - Veranstaltungsbesuche m Essen gehen = Stadtbesichtigung ® Veranstaltungsbesuch = Shoppping
= Shopping

— Shopping als Reisegrund: 5. Platz

— Shopping als Aktivitat : 4. Platz

Quelle: PEG-Studie, MMKT Magdeburg & Amt
fur Statistik, Wahlen und demografische

— Kein Einkaufsort fur auslandische Gaste und Erstbesucher Stadtentwicklung, 2016-2018, eigene Grafik




Umfrage Vitale Innenstadte

Einzugsgebiet Innenstadtbesucher

— Tagestouristen aus der Region

— Deckungsgleich mit Einzugsgebieten

Allee Center und City Carré

— Oft: Kombination mit Veranstaltungen

und Gastronomie

Quelle: Vitale Innestadte, IFH Kéln
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Fazit

— Bedeutung fir deutsche Metropolen
— Bedeutung fir Stadte mit Shopping als Hauptreiseanlass

— Wichtiger Beitrag zur Wirtschaftsleistung

ABER: Daher:

— Einkaufsstandort kein erstrangiger Reiseanlass — Etablierung als Sekundarthema

s Kein Image als Shopping-Destination — Planung von MarketingmalRnahmen in Region

_ , _ — Abdeckung mit Tourismuskonzept und
— Zielgruppe: Tagestouristen aus der Region
Malnahmenplan Innenstadt



