Landeshauptstadt Magdeburg
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zum/zur

A0140/23 der Fraktion Gartenpartei/Tierschutzallianz

Bezeichnung

Zurick zu den Magdeburger Farben und dem Stadtwappen ,Magdeburger Jungfrau,

Verteiler Tag
Die Oberblrgermeisterin 25.07.2023
Kulturausschuss 23.08.2023
Agsschuss far kommunale Rechts- und 24.08.2023
Birgerangelegenheiten

Verwaltungsausschuss 25.08.2023
Stadtrat 14.09.2023

,A0140/23 der Fraktion Gartenpartei/Tierschutzallianz

Der Stadtrat beschlief3t:

die Landeshauptstadt Magdeburg préasentiert sich zukinftig wieder in den traditionellen
Magdeburger Farben rot und griin und mit dem Stadtwappen ,Magdeburger Jungfrau®.

Wir bitten um Uberweisung in den Ausschuss fir kommunale Rechts- und
Birgerangelegenheiten und den Verwaltungsausschuss.

Begrindung:

Seit die Landeshauptstadt Magdeburg mit der Otto Kampagne wirbt, die in den Farben orange
und braun auftritt, sind unsere traditionellen Farben rot und griin und unser Stadtwappen aus der
Prasentation der Stadt fast ganzlich verschwunden und kaum mehr nach auf3en sichtbar.

Mit diesem Antrag soll der Grundstein fir eine Rickkehr gelegt werden.*

Die Verwaltung nimmt wie folgt Stellung:

Die Verwaltung erteilt dem Antrag eine Absage und erlautert, warum die Umsetzung teils nicht
moglich ist resp. welche Folgeschritte notwendig waren, diesen wenigstens teilweise
umzusetzen, aber auch, warum das nicht zu empfehlen ist.

Am 10.09.2009 beschloss der Magdeburger Stadtrat die Erarbeitung einer neuen Dachmarke fir
die Landeshauptstadt Magdeburg:

Beschluss-Nr. 061-003(V)09

Fur die Entwicklung und Initiierung besagter Dachmarkenkampagne wurden von 2009 bis
einschlief3lich 2012 Mittel aus dem stadtischen Haushalt in Héhe von insgesamt 1,43 Mio. € zur
Verfligung gestellt. Weitere Aufwendungen und damit die Fortfihrung der Dachmarkenkampagne
wurden in den Folgejahren durch den Stadtrat bestétigt.

Von der Kreativagentur Scholz & Friends Agenda Berlin entwickelt, erlangte die sog.
Ottostadtkampagne eine groRe oOffentliche Aufmerksamkeit. Die Agentur erarbeitete eine
umfangreiche Dachmarke inkl. eines Logos und Corporate Designs fiir die Landeshauptstadt
Magdeburg.



2

Samtliche Bestandteile der Kampagne zu negieren und auf eine andere Farbgebung
umzuschwenken ist nur durch die Erarbeitung eines vollstdndig neuen Corporate Designs
mdoglich. Die Kosten wirden sich auf mind. dem Niveau des Erstinvestments in die laufende
Kampagne bewegen.

Die Nutzung des Stadtwappens ist nicht uneingeschrankt méglich, da es sich hierbei um ein
Hoheitszeichen handelt. Die Verwendung jener ist nur staatlichen Stellen gestattet. Daher
scheidet die Nutzung des Stadtwappens ,Magdeburger Jungfrau® als Logo der Landeshauptstadt
aus.

Das aktuelle Corporate Design ist tbergreifend prasent und bei den Anwendern sicher im
Umgang. Das Logo wird mannigfaltig angewandt. Auch au3erhalb der Stadtverwaltung wird die
Kampagne in der freien Wirtschatft, der Kultur, im Sozialbereich etc. identitatsstiftend genutzt. Es
besteht faktisch keine Notwendigkeit einer Anpassung resp. Anderung. Die Entwicklung einer
neuen Dachmarkenkampagne wére eine freiwillige Aufgabe, die Finanzierung jener in der
aktuellen Haushaltssituation nicht darstellbar.

Sandra Yvonne Stieger
Beigeordnete
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