
Stadtmarketing-Kampagne „otto ist international“ 2023

Die Ottostadt Magdeburg hat sich zu einem lebendigen Zentrum der internationalen Vielfalt 
entwickelt, geprägt von Menschen unterschiedlichster Kulturen und Herkünfte. Nach der 
Wende hat die Landeshauptstadt eine beeindruckende Transformation durchlaufen und 
präsentiert sich heute als Ort, der Heimat für Menschen aus aller Welt ist.
Im Rahmen der Stadtmarketingkampagne 2023 mit dem Titel „otto ist international“ 
wurden Persönlichkeiten in den Mittelpunkt gerückt, die global agieren und ihre 
Erfahrungen aus der ganzen Welt in ihre Wahlheimat Magdeburg einbringen. Der 
Stadtmarketingverein „Pro Magdeburg“ hat mit der Unterstützung der Landeshauptstadt 
sowie engagierten Mitgliedern und Förderern mehr als 60 beeindruckende 
Persönlichkeiten und ihre Leistungen präsentiert.
Diese Kampagne setzt die erfolgreiche Reihe der vergangenen Jahre fort, bei der neben der 
Anknüpfung an die Ottostadt-Kampagne „otto ist …“ stets ein spezifisches Thema in den 
Fokus gerückt wird. Die ausgewählten Magdeburgerinnen und Magdeburger im Jahr 2023 
stehen beispielhaft für das breite Engagement in Unternehmen, im privaten Bereich, in 
Verbänden, Vereinen, Bildungseinrichtungen sowie in der Wissenschaft und Forschung. Sie 
veranschaulichen eindrucksvoll, wie Weltoffenheit in der Ottostadt gelebt wird – 
vielschichtig und multikulturell. Die Kampagneninhalte, bestehend aus ungewöhnlichen 
Lebenswegen, inspirierenden Ansichten und globalen Erfahrungen, wurden in einer 
gemeinsamen Serie mit der Lokalredaktion der Magdeburger Volksstimme veröffentlicht 
und fanden dadurch eine breite Leserschaft.
Alle Beiträge wurden in einem begleitenden Kampagnen-Buch publiziert und gezielt an 
Partner, Sponsoren, Mitglieder sowie weitere Multiplikatoren verteilt. Zudem sind die 
Porträts online unter https://www.made-in-magdeburg.com/international abrufbar.

https://www.made-in-magdeburg.com/international


Die Magdeburger Volksstimme präsentierte 
37 der Beiträge in einer spannenden Serie, 
erreichte dabei eine verkaufte Auflage von 
137.197 Exemplaren täglich und eine 
Reichweite von 400.000 Leserinnen und Lesern 
pro Tag.



Der Stadtmarketingverein begleitete die Kampagne erfolgreich 
auf seinen Social-Media-Kanälen  
Facebook 
@stadtmarketingmagdeburg – 3.584 Follower, 
@Otto Magdeburg – 3.308 Follower, 
Instagram
@stadtmarketing_magdeburg – 1.938 Follower und YouTube.

Auf dem Video-Portal wurden zu jedem Kampagnenbeitrag ein 
Statement der portraitierten Person veröffentlicht. Diese 
Videostatements sind über einen QR-Code auf den 
Printprodukten abrufbar und heben audiovisuell die Aussagen der 
Teilnehmerinnen und Teilnehmer zur Weltoffenheit der Ottostadt 
hervor.

Stand: 11. September 2023.

Zudem sind ausgewählte Beiträge im  
Wirtschaftsmagazin aspekt (Ausgaben 08/2023 
und 09/2023) sowie in der Zeitschrift DATEs 
Magdeburg (Ausgabe 08/2023 – 30.000 Exemplare) 
erschienen.



Die begleitende Plakat-Aktion im gesamten 
Stadtgebiet im Juli und August 2023 stieß auf großes 
Interesse. 

Die Ausstellung im Allee-Center Magdeburg (11. bis 
18. September 2023) verzeichnete erneut eine hohe 
Besucherresonanz. Die Vernissage im Allee-Center 
markierte zudem die erstmalige Vorstellung des 
Kampagnen-Buches. Die großformatige Präsentation 
der Kampagnenbeiträge trägt dazu bei, diese einer 
breiten Öffentlichkeit zugänglich zu machen.
Weitere Ausstellungen im FLORAPARK Magdeburg 
sowie in der IHK Magdeburg (inklusive 
Podiumsdiskussion) sollen ein noch breiteres Publikum 
ansprechen.

Die jährliche Stadtmarketing-Kampagne hat sich fest in 
Magdeburg etabliert. Die Resonanz auf die Kampagne 
„otto ist international“ war äußerst positiv und bereits 
während der Recherche außerordentlich groß. Die 
Nachfrage seitens potenzieller Akteure überstieg erneut 
die Möglichkeit alle abzubilden.

Dieser Erfolg bestärkt dem Stadtmarketingverein in 
seinem Vorhaben, die Dachmarke der Ottostadt 
Magdeburg kontinuierlich zu stärken und national sowie 
international weiter zu etablieren. Dabei werden auch 
künftig Schwerpunkte gesetzt, die sich mit 
Zukunftsthemen befassen, den Standort festigen, das 
Image weiter fördern und verdeutlichen, warum man 
hier gerne lebt, wirkt und arbeitet.



„otto ist transformation“ 2024

Für das kommende Jahr 2024 plant der Stadtmarketing „Pro Magdeburg“ e. V. eine wegweisende Stadtmarketing-Kampagne, die 
sich der tiefgreifenden Transformation widmet, die Magdeburg in den vergangenen 35 Jahren durchlaufen hat. Vor dem 
Hintergrund der damaligen Montagsdemonstrationen und der Wiedervereinigung Deutschlands hat sich die Ottostadt in vielerlei 
Hinsicht verändert. Wir beabsichtigen, durch die Geschichten und Erfahrungen der Magdeburgerinnen und Magdeburger 
aufzuzeigen, wie sich die Landeshauptstadt in den Bereichen Wirtschaft, Stadtbild, Gesellschaft, Wissenschaft und Familienleben 
erfolgreich gewandelt hat, und welche Chancen zur Weiterentwicklung noch vor uns liegen. Unsere Zielsetzung ist es, eine Brücke 
zwischen Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft zu schlagen. 

Unter dem Arbeitstitel „otto ist transformation“ möchten wir Einzelpersonen vorstellen, die die Veränderungen in Magdeburg 
selbst miterlebt haben oder die täglich den Wandel in unserer Stadt erfahren. Unser Fokus wird auf den Menschen in unserer 
Gesellschaft liegen, die aus verschiedenen Lebensbereichen kommen. Jene Persönlichkeiten die als Fachkräfte den Wandel in der 
Arbeitswelt, die Herausforderungen des neuen Familienlebens und die Auswirkungen der Präsenz von Unternehmen wie Intel 
hautnah miterleben.

Durch ihre persönlichen Erfahrungen und Eindrücke werden wir die Strahlkraft Magdeburgs als wirtschaftlich starker und 
wettbewerbsfähiger Standort aufzeigen. Unsere Kampagne wird verdeutlichen, dass die Ottostadt ein erhebliches Potenzial 
besitzt, um andere Städte zu übertreffen. Magdeburg wird für Menschen aus verschiedenen Perspektiven als spannender Ort 
wahrgenommen werden: Investoren, Kulturschaffende, Studierende, Unternehmen und viele andere.
Indem wir den Schwerpunkt auf die Transformation der vergangenen 35 Jahre legen, wird der Stadtmarketingverein glaubwürdig 
und überzeugend darstellen, wie Magdeburg auch weiterhin den Weg zu einem immer wichtigeren Standort bereitet – sowohl für 
große Konzerne wie Intel als auch für all jene, die das Potenzial unserer Landeshauptstadt in Sachsen-Anhalt für Forschung, 
Entwicklung und Familienplanung nutzen möchten. 
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